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La World Wide Web, hoy paradigma de Internet, nace en los anos 90
del siglo XX. Poco después, los medios de comunicacion dan el salto
al ciberespacio. Desde mediados de siglo se buscan nuevos métodos
de ampliar la memoria humana y estructurar el conocimiento, y surge
asi el hipertexto. De la combinacién de ambos factores, uno técnico
que permite acceder a audiencias globales y emplear todo tipo de
informacion -el multimedia- y otro conceptual, el hipermedia, surge
una nueva forma de estructurar el discurso periodistico. De eso se
ocupa este libro: cdmo se crea nuevos documentos, textos y discursos
en el ciberperiodismo. Diversos autores de practicamente todas las
universidades espafolas donde se ensefa e investigé,?el{ ciberperio-
dismo, por tanto los académicos hoy por hoy mas expErtbsén la mate-
ria, explican en este libro todas las cuestiones relacionadas con la
redaccion para los nuevos medios, desde los fundamentos del hiper-
texto y el hipermedia, la nueva teoria de los géneros, hasta aspectos
del lenguaje, estilo, retérica y arquitectura de la informacion, para
finalizar con una taxonomia de los géneros ciberperiodisticos. Se trata
de un manual que pretende ser util al estudiante y al profesional de la
informacion que desempenan sus labores en los medios digitales, de
manera que disponga de una herramienta Util pero también de una
vision mas exploratoria que preceptiva, mas practica que especulati-
va, un libro pionero que por primera vez ofrece al lector una panora-
mica completa del estado de la cuestion de esta nueva disciplina.
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